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Den svenska ankdammen dar man blockera varandra allt for att skydda egen intressen

Tar SLAO verkligen tillvara pa de egna medlemmarnas intressen? Man har anledning att
fraga sig det efter agerandet mot den marknadsledande internetsiten ”skidguiden.se”

Skidguiden.se har i 22 ar lamnat information om sno- och véderférhallanden hos
skidanlaggningar. Forst avseende anlaggningar inom landet. Senare anldggningar av intresse
for svenskar dver huvud taget. Informationen har ocksa skickats till tidningar och andra
mediafdretag. Skidguiden har blivit en av de stora marknadsforings- och
informationskanalerna for skidanldggningar och vintersport. Internet vaxer nu mest av
marknadsforingskanalerna och spas fa betydligt storre betydelse i framtiden. Det innebar att
fler aktorer kommer att soka utveckla for foretagen effektivare och for konsumenten mer
anvandarvanliga siter. Sedan nagra ar tillbaka tillhandahaller dven liftagarorganisationen
SLAO sjalv information via den egna siten “www.snorapporten.se”

Nu vill SLAO stoppa de egna medlemmarnas anvandning av den etablerade skidguiden.se.
Man har skaffat sig fullmakter fran 33 anlaggningar, dar man far fora anlaggningarnas talan
visavi skidguiden. I ett brev fran den 23 januari 2007 havdar man att skidguiden inte har ratt
att anvanda anlaggningarnas varumarken. Om detta sker omedelbart skall stdmning inlamnas.
Och styrningen av medlemmarnas marknadsforingsinsatser verkar inte bara gélla skidguiden.

Det &r obegripligt hur en branschorganisation, som skall se till de egna medlemmarnas basta,
bl.a. aktivt soker stoppa kontakterna med marknadsledaren i en av de viktigaste
marknadsforingskanalerna. Det maste vara upp till anlaggningarna sjalva att valja
marknadsforingsmedel. Det kan knappast finnas nagot annat exempel pa branschorganisation
I Sverige som lagger sig i medlemmarnas egen marknadsforing. Hur skulle det se ut i
forhallande till andra media? Skall SLAO bdrja valja ut de tidningar som medlemmarna far
annonsera i? Skall SLAO bdrja vélja de researrangérer som medlemmarna far jobba med?
Etc. Och séttet som man gor det pa! In blanko-fullmakter fran 33 anlaggningar att fora deras
talan i arenden som ror férhallandet till Skidguiden.

Detta kan inte vara ett vardigt agerande i ett branschorgan éver huvud taget. Det &r ett
lagvattenmérke i konkurrensbegransning, oversitteri och sjalvgodhet. Det ar ocksa en
katastrofalt felaktig atgard visavi utvecklingen av den egna branschens effektivitet. Varfor
skall anlaggningarna hindras att vélja de media de sjalva vill for sin egen marknadsfoéring?
Det luktar oststatsmentalitet. Sadant agerande gor Turist-Sverige trakigare.
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Toni kommentar:

| fallet SLAO sa bryter man med konkurrensbegransningslagens tva huvudparagrafer —
Dels far inte en grupp foretag agera gemensamt i avtal (muntligt eller skriftligt) mot ett
tredje foretag i konkurrensbegréansande syfte, dels far inte en dominerande foretag (som
branschorganisation) nyttja sin dominerande stallning i konkurrensbegransande
avsikter.

Hans Gerremo i SLAO vad har du att tillagga?

Foretaget bakom skidguiden.se” ar APl AB i Langedrag — som ocksa har anmaélt
arendet till Konkurrensverket. Ar det s& har svensk turism fungera, JA det gor den dar
olika branschorganisationer uppfatta sin tillvaro i att braka med andra, skydda egen
intressen. Helheten och mera turister, sant har vi inte tid med!



