Sodra Dalarnas Turistrdd satsar pa ryska turister i ett
nytt EU-projekt.

Mait Juhlin ar halvtidsanstalld projektledare som ska
locka ryssarna till Sodra Dalarna. Dessutom ska Sodra
Dalarna utveckla turismen genom okat samarbete med
turistraden i Stockholm och Vastmanland.

- Det géller framst en satsning pa weekendbesdk. Vi har 1.5
miljoner manniskor nara Sddra Dalarna som vi ska salja in,
sager Kjell Rosén, turistkontoret i Hedemora.

Sédra Dalarna omséatter 830 miljoner kronor per ar i turism.
Det ger jobb som ska bli fler med hjalp av ratt marknadsforing i
framtiden. Turistarbetet i Sédra Dalarna delas pa fem
kommuner: Avesta, Hedemora, Sater, Ludvika och
Smedjebacken.

- Vi har klarat av etapp fyra och malsattningen vad géaller
besdksfrekvensen. Nu gar vi vidare och det ser ljust ut med
tanke pa det goda samarbetet. Vi har i stort sett samma
identitet i botten med gruv-, och metallhantering, sager Kjell
Rosén.

Kommunerna inom Sodra Dalarna har en fordel tack vare sitt
lage, menar Kjell Rosén.

- Vi dominerar inkdrsporten till Sé6dra Dalarna och det ska vi
dra nytta av.

Sédra Dalarna har fyra profilomraden: kultur, p@ hjul, hast och
konferens. I &r har man gett ut fyra broschyrer som riktar in sig
pa omraden som konferens och kultur. Huvudbroschyren tar
upp turismen i stort i Sédra Dalarna.

Framtiden for det gemensamma turistarbetet kan inte byggas
pa EU-stéd, enligt Kjell Rosén:

- Det &r viktigt fér ndringen att samarbete. Det pagar ett arbete
med marknadsavgifter. Vi har hittills i ar fatt in 135 000 kronor



fran privata naringsidkare. Ska vi utveckla turistndringen maste
vi fa med bland annat foretag for att finansiera arbetet.

Marknadsavgifterna bygger storleken pa féretagen.



