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Oka anslagen for turismmarknadsforing — Sverige maste
konkurrera pa samma villkor som Ovriga Norden!

Turismen 1 Sverige ar mycket viktig for sysselsattning,
ekonomi och regional utveckling. Men Sverige behéver
marknadsforas battre internationellt om naringens
tillvaxtpotential ska tas tillvara pad basta satt. Det
bekraftas senast i1 utredningen Tillvaxt genom turistnaringen
(SOU 2007:32) som darmed slar huvudet pa spiken nar det galler
mojligheter och problem for svensk turism.

Den internationella marknadsforingen av Sverige ar synnerligen
betydelsefull om vi ska kunna konkurrera med andra lander om
den vaxande skaran internationella resenarer. FOr detta ar en
snabbt vaxande naring med allt fler manniskor som har bade
lust, tid och rad att resa. Problemet ar att alltfor fa kanner
till vad vi 1 Sverige kan erbjuda.

Sverige lagger idag betydligt mindre pengar pa marknadsforing
an andra lander, inte minst vara nordiska grannlander. Norska
staten satsar cirka 47 kronor per capita och ar, Danmark och
Finland en bit 6ver 30 kronor, medan Sverige lagger 11 kronor
per capita, eller totalt cirka 100 miljoner. Givetvis bor vi
konkurrera pa samma villkor som 6vriga Norden!

Med en kraftfull satsning pa internationell marknadsforing
skulle tillvaxten och antalet nya arbetstillfallen bli
avsevart hogre, 1 hela Sverige. Ytterligare 200 miljoner
kronor, plus dubbla insatsen fran naringen, foreslar
utredningen. Utomordentligt bra, tycker vi. Marknads-
foringsbolaget Visit Sweden har beredskap att hantera en
storre budget och naringen ar beredd att satsa, inte minst
inom ramen for den typ av genomtadnkt, strategiskt arbete som
Visit Sweden bedriver.



Var uppmaning till Dig som naringsminister ar saledes:
Sakerstall att regeringen 1 hostbudgeten 2007 6kar anslagen
till de nivaer som galler i ovriga Norden. Ta vara pa chansen
att gora nagot riktigt bra av en av Sveriges viktigaste
framtidsnaringar!

Med vanlig halsning

Mikael Ahlerup, vd Astrid Lindgrens varld, Vimmerby
Goran Andersson, vd Hotell Oresund, Landskrona

Melker Andersson, krogare Grupp F12, Stockholm

Susanne Andersson-Pripp, vd Hotel Gamla Teatern, Ostersund
Alexander Andrén, vd Restaurang Palace, Norrkoping

Nils Axing, vd Grand HOtel, Stockholm

Yngve Bergkvist, vd Ishotellet, Jukkasjarvi

Tom Beyer, vd Stockholmsméssan

John Brattmyhr, Skansenchef

Monica Carlsson, krogare PM & Vanner, Vaxjo

Nils Carlsson, styrelseordférande Svensk Turism

Bicky Chakraborty, vd/agare Elite Hotels Sweden

Pia Clark, vd Vasakronan Service Partner

Britt Danielsson, smafdoretagare Stegeborgs Egendom,
Soderkoping

Mathias Dahlgren, Restaurang Mathias Dahlgren, Grand Hétel,
Stockholm

Lennart Derehag, vd Folkets Hus & Parker

Barbro Edberg, familjeforetagare Hooks Herrgard

Anders Ehrling, vd SAS Sverige

Bjorn Ericsson, vd Skara Sommarland

Lars Ericsson, vd/agare Smogens Havsbad

Fredrik Eriksson, krdgare Langbro Vardshus, ordforande
Féreningen Arets Kock

Frank Fiskers, vd och koncernchef Scandic Hotels

Linda Frohm, vd Hotell Valhall, Kalix

Johan Fagerblad, vd Svenska Moten

Hans Gerremo, vd SLAO, Sveriges Liftanlaggningars Organisation
Carl Jan Grankvist, professor i maltidskunskap,
Restauranghogskolan 1 Grythyttan

Kjell Grubin, vd Big Bowl Sverige, Malmo

Elisabeth Haglund, vd Hotel Tyldsand

Eva Hedenstrtm, vd FOreningen Turism i Sverige

Mats Hulth, vd Sveriges Hotell- och Restaurangforetagare
Lars Isacson, vd SCR, Sveriges Camping- och Stugforetagares
Riksorganisation

Torsten Jansson, vd New Wave Group

Anders Johansson, vd Nordic Hotels, Stockholm

Christer Johansson, &gare Park Lane, Goteborg

Lennart Karlsson, agare Baldakinengruppen

Gert Karnberger, vd Clas Ohlson

Dag Klackenberg, vd Svensk Handel



Vimal Kovac, vd Stureplansgruppen/Baldakinengruppen

Jan Kristiansson, vd City Conference Centre, Stockholm
Johan Kukacka, vd Best Western Hotels

Jan Karstrom, vd Viking Line Skandinavien

Erik Lallerstedt, traktor Eriks Gondolen, Stockholm

Jan Larsén, vd Stromma Turism & Sjofart

UIT Larsson, vd Grona Lund/Parks & Resorts Scandinavia
Boris Lennerhov, vd Gekas i Ullared

Lasse Lindqvist, vd Alpina VM i Are 2007

Yvonne Lovbrand, vd Borgafjallen, Dorotea

Lennart Mankert, koncernchef Svenska Massan

Mikael Molstad, mat- och vinredaktor, White Guide/Millhouse
Forlag

Stefan Mortberg, vd Hotell Tanndalen/Svansjoliftarna
Magnus Nilsson, vd Kolmardens Djurpark

Anders Nissen, vd Pandox

Katalin Paldeak Palsson, direktdor Clarion Hotels

Wilhelm Pieplow, krégare Restaurang Arstiderna i Malmo
Kamran Redjamand, vd/agare Lundsbrunns Kurort

Martin Rosborg, vd Stockholm Visitors Board

Lars Sandberg, vd Yasuragi Hasseludden

Anders Sessler, vd Lindvallen Restauranger

Lars Sjolander, vd Sodexho

Maria Stridh, vd Massrestauranger

Martin Svensson, vd Comwell Varbergs Kurort Hotell & Spa,
ordf. Svenska Spahotell

Mats Svensson, vd Holiday Club Sweden

Petter Ullberg, vice vd Svenska Massan

Eva Werkelin, vd Kneippbyn Gotland, styrelseordfdorande SCR
Torbjorn Widén, generalsekreterare/vd Svenska Turistforeningen
Shiow Li Wu, Restaurang China River, Uppsala

Mats Arjes, vd Skistar

Per Arne Ylipaa, krogare/hotellier Bykrogen i Pajala
Cecilia Osterlind, vd Siljan Turism

Detta brev ar ett samfallt agerande fran undertecknarna, efter
ett initiativ fran Sveriges Hotell- och Restaurangfdretagare
och Svensk Turism. Avsikten ar att visa det breda stdod som
finns i hela turism- och besdksnaringen avseende fragan om
okad marknadsforing av Sverige som turistdestination.

Eventuella svar pa brevet sands med fordel till Mats Hulth,
Sveriges Hotell- och Restaurangforetagare, Box 1158, 111 81
Stockholm eller m.hulth@shr.se.



