For att forsta den svenska kollektivtrafiken, bor man ha last detta.

Monopsoni, Monopol, Marknadsekonomi, Konkurrens, Oligopol,
Oligopsoni, Privilegium, Skravasendet samt lite historia

Har foljer en sammanstalining om fri konkurrens och olika inskrankningar
som finns rubricerade under olika begreppsnamn. Ta dig den tid det tar
och du forsta saker och ting battre varfor samhallet ser ut som det gor och
varfor Alliansregeringen vill avreglera — men se upp sa man inte omreglera.

Citat: Ar 1864 infordes total naringsfrihet i Sverige, men man glémde
kollektivtrafiken?

Maud Olofsson hoppas ocksa pa en mental forandring och anvander ett av sina
favorituttryck for att beskriva den - "att vi gatt fran att vara matade fagelungar till att
bli ivriga bavrar”, att vi bytt passivitet till kreativitet och féretagande

Nu har det gatt flera ar sedan Maud gjorde detta uttalande, nar far vi se
resultaten? Kollektivtrafikbranschen har fatt UIf Lundin som skall komma
med forslag under 2009 hur en ny lagstiftning kan se ut.

Ordlista for de som inte forstar vad som ar fri och ofri konkurrens.

Monopsoni

Monopsoni ar det tillstand som uppstar pa marknaden néar det bara finns en
kund, som flera saljare maste slass om. Jamfér med monopol.

Monopol



Monopol &r en term inom nationalekonomin som beskriver en form av
forhallande mellan producent och konsument dar det ej finns majlighet till val
av alterniva producenter fér konsumenten. (ekonomi) ett tillstand dar en aktor
har full kontroll pa marknaden och kan sétta sina priser

(upphandling) utan att ta hansyn till konkurrens

Monopol ar den marknadsform inom en marknadsekonomi som gynnar
producenterna mest, och konsumenterna minst da det inte rader nagon
konkurrens som driver ner priserna. | en monopolsituation kan producenten satta
priset pa sin produkt utefter vinstmaximum, dvs den producerade kvantitet som
ger storsta maojliga vinst. Med hogre kvantiteter sanks priset for att kunna mota
efterfragan och det motsatta hander vid lagre kvantiteter. Sa lange
kvantitetseffekten vilken innebér att en 6kad forsaljning trots minskat pris ger en
Okad intakt, ar gallande ska man 6ka produktionen eftersom detta ger 6kade
intékter, om daremot priseffekten ar gallande ger detta att de totala intédkterna
minskar vid 0kad produktion vilket medfor att producenten bor sénka
produktionen och darmed &ven hdja priset. Monopol skapade av marknaden &r
dock mycket ovanliga. Den absoluta majoriteten av de monopol som finns runt
om i vérlden ar skapade av genom lagstiftning.

Nar monopol existerar uppstar vélfardsforluster eftersom produktionen inte ar
maximerad, dessa drabbar i forsta hand konsumenterna som far en negativ
nettoeffekt av monopolet, men &ven till viss del producenterna som dock far en
positiv nettoeffekt. Den totala nettoeffekten blir dock negativ, darav
valfardsforlusten.

Monopol uppkommer av olika skal:

Lagliga monopol kan tex vara patent i exempelvis lakemedelsforetag.
Naturliga monopol &r sddana med en fallande styckkostnad, dvs som har
hoga fasta kostnader men relativt laga rorliga kostnader som tex
jarnvagsbolag.

Statliga monopol tex Systembolaget och Svenska Spel.

Statligt reglerade monopol &r politiskt omdebatterat. Liberalt orienterade
personer ar i princip mot monopol och for en fri konkurrens. Andra grupper
havdar fordelar med vissa offentliga monopol, till exempel inom vard och
skolsektorn. Ocksa omraden som postvasendet och telefoni har tidigare ofta
drivits i nagon from av statligt monopol.



Verksamheter som i Sverige bedrivs under staligt reglerade monopol men dér
avreglering diskuteras

Alkoholforsaljning: Systembolaget (statligt agt)
Lakemedelsforsaljning: Apoteket (statligt agt)™
Kontrollbesiktning av motorfordon: AB Svensk Bilprovning
Véagverket (statligt agt)

Fri konkurrens ocksa kallat for marknadsekonomi

| en marknadsekonomi sker handel mellan producenter och konsumenter. Det
slutliga priset beror pa hur mycket konsumenten vill betala for hur lite
producenten vill sélja. Marknadsekonomins ideal &r en traditionell
marknadsplats med torgstand. | ett sadant idealtillstand bor en del
marknadsmekanismer uppsta. Dels finns manga olika producenter som vill sélja
sina varor. Detta ger ett stort utbud vilket leder till att koparen far valfrihet nar
den ska vélja vad den ska kopa. Pa marknadsplatsen har kdparen dessutom
oversikt 6ver de olika alternativ som finns och kan jamféra varornas pris och
kvalitet. Koparen far darmed all relevant information den behéver. Detta gor att
producenterna maste konkurrera om koparna. Det vanligaste sattet att
konkurrera &r att sanka sina priser och denna priskonkurrens leder till att
priserna pressas nerat.

A andra sidan kan olika kopare konkurrera med varandra genom att bjuda Gver
varandra om de hittar en vara de verkligen vill ha. Tanken &r att koparnas
efterfragan skall bestamma priset, om koparnas efterfragan ar stor ar de villiga
att betala mer for att fa kopa varan och priset gar upp men om efterfragan ar lag
gar dven priset ner. Detta kallas en prismekanism. Hogre priser leder till att
producenterna tjanar mer pengar an de investerat i sin affarsidé och de gar
darmed med vinst. Men nar andra marker att vissa pa marknaden gor stor vinst
blir dven de intresserade av att ge sig in pa marknaden. Och eftersom det ar fritt
for vem som helst att ge sig in pa marknaden, eller med andra ord att det &r fritt
tilltrade till marknaden, blir med tiden utbudet av just den efterfragade varan
storre och konkurrensen om kunderna gor att priset sjunker. I en
marknadsekonomi ska alltsa priset pa varor och tjanster bestammas av utbud och



efterfragan. Balansen mellan utbud och efterfragan som bestdams av olika
prismekanismer och det fria tilltradet gor att det inte rader nagon brist pa varor
samtidigt som ingen gor nagra 6vervinster pa den ideala marknaden.

En fordel med en fungerande marknadsekonomi &r att ingenting kommer att
produceras som ingen vill betala for. En affarsidkare som inte far nagra kunder
som ar villiga att betala kommer inte att fa sina varor salda. Affaren kommer
inte att kunna tacka sina kostnader och gar snart i konkurs. Samtidigt forutsatter
marknadsekonomin att konsumenterna har kopkraft att fordela mellan sina
onskemal av varor och tjanster. Ett behov som inte kan backas upp med pengar
kommer inte att tillfredstallas pa marknaden.

En ekonomi dar utbudet av varor och priserna pa dessa inte bestams av
marknadsmekanismerna utan av politiska beslut kallas en planekonomi. |
verkligheten finns fa rena marknadsekonomier eller planekonomier utan det
vanliga &r en kombination som kallas en blandekonomi. | en blandekonomi finns
politiskt bestamda regler och lagar for att styra marknaden. En ren
marknadsekonomi vilar pa orealistiska antaganden om perfekt konkurrens.

Konkurrens

Konkurrens, ar en situation som uppstar dar det finns ett flertal oberoende
aktorer inom en viss sektor som kan exempelvis vara en ekonomisk marknad,
sport, biologi m. fl. Konkurrens kan sagas vara en form av urvalsférfarande, dar
den bésta-snabbaste-starkaste-rikaste osv normalt har de basta forutsattningarna.

Den mest omtalade typen av konkurrens ar séljkonkurrens, aven om det ocksa
finns exempel pa képkonkurrens. Konkurrens ar gynnsamt for aktorernas
motpart, eftersom pris och villkor for varan eller tjansten kommer hamna pa
gransen for ekonomisk Ionsamhet for aktorerna. VVad géller den perfekta
konkurrensmarknaden sa ar den séllsynt. Det finns en rad forutséttningar for
perfekt konkurrens

Tillrackligt stort antal saljare och kopare.
Ingen samverkan bland parterna i marknaden.
Varorna ska vara enkla sa att de kan handlas med i stora kvantiteter.

Konsumenterna ska ha fullstdndig information om marknadens utbud och
priser.

Tillverkarna ska ha fullstdndig information om den senaste tekniken.



Det ska vara latt och smidigt for foretag att ta sig in pa marknader.
Stordriftsfordelar far inte forekomma.

Snabb anpassning till nya villkor.

Marknaden far inte regleras pa nagot vis.

Oligopol
oligopol (ekonomi) situation dar ett litet antal foretag (saljare) kontrollerar en
hel marknad, och dar det &r svart for nya konkurrenter att ta sig in

Ett oligopol &r en situation som uppstar pa marknaden nar det bara finns ett fatal
séljare (foretag). Marknader med oligopol karakteriseras ibland av hog
produktdifferentiering eller Iag dito.

Om de fa saljarna gor upp inbordes om priser och liknande kallas det for en
kartell. Ett oligopol kan vara ett privilegium, sasom det exempelvis var for
skravasendet eller som det for ndgot decennium var for
mobiltelefonoperatdrerna i Sverige och Finland. Misstankta begrénsningar i den
fria konkurrensen utreds av Konkurrensverket.

Det finns &ven naturliga oligopol, vilket ar oligopol dar det finns mer eller
mindre starka etableringshinder. Sadana exempel aterfinns pa energi- och
ravarumarknaderna, dar bensinstationer, elbolag samt metall- och
skogsindustribolag ar i oligopolstélining. De naturliga oligopolen beror i dessa
fall pa att det &r mycket dyrt att etablera nya bensinstationer, kraftverk,
metallsmaltverk eller pappersbruk, varfor antalet aktorer ocksa blir begransat.

Om en enda saljare (ett enda foretag) ar ensamt pa en viss marknad sages denna
ha monopol.

Om det ar koparsidan som endast har ett fatal kopare brukar den uppkomna
marknadssituationen kallas oligopsoni.

Oligopsoni

Oligopsoni ar en form av imperfekt konkurrens som férekommer nér det finns
manga producenter relativt till antalet kopare. Det &r det rakt motsatta



forhallandet jamfort med oligopol. Ett exempel pa oligopsoni ar den
amerikanska tobaksmarknaden, dér det finns manga producenter av tobak, men
enbart tre foretag kdper Over 90 procent av den tillverkade kvantiteten

Privilegium

Ett privilegium ar en lagstadgad, exklusiv rattighet som ges av staten till en viss
person eller grupp. Exempelvis har polisen, tullen, kustbevakningen och
militaren ett valdsprivilegium i vart samhalle. Aven ordningsvakter och
skyddsvakter har juridisk ratt att utdva vald. Inga andra far utéva vald inom
staten.

Svenska spel har statligt privilegierat monopol pa viss spelverksamhet har i
landet.

Systembolaget har statligt privilegierat monopol pa férsaljning av alkohol.

Forr i tiden hade exempelvis skran, kyrkan och adeln speciella privilegier,
exempelvis fick kyrkan ta upp tionde istallet for vara dagars kyrkoavgift.

Skravasen

Skravasen dr ett system for organisation i synnerhet av hantverk dar
yrkesutdvarna ar sammanslutna i féreningar, skran, med sarskilda privilegier.
Skra &r ursprungligen benamning pa stadgar for en korporation, sedermera
anvand i 6verford bemarkelse pa hantverkets organisationer i aldre tid.

Skrasystemet

Skrat var tidigare navet i hantverkarorganisationen i Europa. Skrasystemet
uppstod ursprungligen i Tyskland under medeltiden. Ordet "skra" (tysk
de:Schra) kommer fran ett gammalt ord for pergament och syftar alltsa pa
skrastadgan, skranas privilegier. Fore stadgans inforande kallades
hantverkarorganisationerna for hantverkargillen.

Syftet med skrana var inledningsvis att stodja hantverkarna inbérdes och
utvecklades sedan successivt till ett medel for staten att kontrollera
hantverkarverksamheten.

Historia



| Sverige infordes de forsta skrastadgarna i magistraten under 1400-talet. Den
aldsta skrastadga som finns bevarad ar fran ar 1412. Det var dock under 1700-
talet och i synnerhet under frihetstiden som de, underblasta av den
merkantilistiska politiken kom att na sin blomstringsperiod.

| takt med moderniseringen och industrialismen blev skravasendet sedan
successivt otidsenligt, och ar 1846 upplostes skrasystemet genom en lagandring
som inférde naringsfrihet. Ar 1864 inférdes total niringsfrihet, och det blev
frivilligt att tillhora en hantverkarorganisation. Stora delar av de traditionella
hantverkaryrkena hade da 6vergatt till manufakturer

Vill du fordjupa dina kunskaper om monopol, fri konkurrens osv klicka pa
denna lank som ger dig svar pa det mesta http://sv.wikipedia.org/wiki/Monopol

KONKURRENS & MONOPOL

Vi ska i det har avsnittet ta 0oss en narmare titt pa konkurrens- och
monopolsituationer samt hur olika foretag tdnker under dessa omsténdigheter.
Till att borja med ska vi ta upp nagra viktiga forkortningar och férklara vad de
innebar.

FK = Fast kostnad = De kostnader som foretagen har som inte paverkas av hur
mycket de tillverkar, till exempel hyra av lokal och vissa maskiner.

RK = Rorlig kostnad = De kostnader som forandras beroende pa hur mycket
foretaget tillverkar, till exempel ravaror, energi och halvfabrikat.

MK = Marginalkostnad = Kostnaden for den av foretaget sist tillverkade
produkten.

= férandr av total kostnad/forandr av kvantitet =
= forandr av rorlig kostnad/forandr av kvantitet.

MI = Marginalintéakt = Inkomst till foretaget av den sist tillverkade produkten.
Om MK dar lagre &n M1 sa lénar sig en produktionsékning och vice versa.

SK = Styckkostnad = Genomsnittlig produktionskostnad per producerad enhet.
= Total kostnad/kvantitet. ROrlig styckkostnad = Total rorlig kostnad/kvantitet
Total kostnad = Totala fasta kostnader + Totala rorliga intakter = Producerad
kvantitet x styckkostnader.



Dessa uttryck kan det vara bra att titta tillbaka pa under tiden ni laser detta
avsnittet, eftersom de kommer att dyka upp titt som tatt.

Som ni nu har méarkt sa har en fabrik fasta kostnader aven da produktionen star
stilla. Det innebar att produktionskostnaden for den forsta varan kommer att vara
mycket hog, dvs styckkostnaden ar hog. Nar man tillverkar fler varor sa faller
marginalkostnaden ett tag eftersom att den fasta kostnaden slas ut pa fler varor.
Man anstaller kanske ocksa fler och da kan dessa hjélpa varandra, man
specialiserar sig pa sitt jobb och dessutom sa utnyttjar man maskinparken
effektivare. Denna minskning av MK kommer inte att halla i all evighet. For om
de fasta kostnaderna verkligen ar fasta, det vill sdga att man inte investerar i mer
realkapital, s& kommer MK senare att 6ka. Det beror pa att varje nyanstalld inte
blir lika effektiv som den tidigare anstéllde. Ar det manga som arbetar dar s&
kommer ju alla maskiner att vara upptagna och det finns ingen plats for den
nyanstéllde. Det kallas att man har slagit i kapacitetstaket, dvs att allt utnyttjas
for fullt och styckkostnaderna kommer da att 6ka. Sa lange MKSK sa ger
ytterligare produktion hogre SK. Man kan séga att foretagen vill sdlja sina varor
sa lange som intékten Gverskrider SK for att da gar de med vinst. De kan dven
vilja sélja sina varor nér intdkterna endast overskrider den rérliga SK. De
kommer da att ga med forlust men far anda in pengar for att tacka en del av den
FK de har for att 6verhuvudtaget finnas till. Detta ar det s.k. tdckningsbidraget.
Fast en sadan forséljning kan endast fortga under en kort period.

Ibland hor man talas om s.k. stordriftsfordelar. Det &r ndr foretagets SK faller ju
mer de producerar. Det finns har en stor skillnad mellan olika branscher, ju
storre FK desto mer betydande stordriftsfordelar.

Detta kapitel ska, precis som rubriken antyder, i forsta hand handla om olika
marknader. Har finner vi tva ytterligheter. Den ena ar fullstandig konkurrens,
dar det finns s& manga sma foretag att ett ensamt foretag inte sjalv kan paverka
priset pa en vara genom att sjalv andra sitt pris. Det ar pa en sddan marknad som
priset stravar mot jamviktspriset. Den andra ytterligheten &r monopol. Det ar nér
ett enda foretag star for hela marknaden och alltsa sjéalv kan styra marknaden sa
att de far sa stor vinst sa mojlig.

Dessa tva ytterligheter ar i praktiken ytterst ovanliga. Istéllet finns det mellan
dessa tva en mangd kombinationer.



KONKURRENS

_ _ Konkurrens kan enkelt
FORETAG | KONKURRENS beskrivas med att det
g ar nér ett foretag ar
E A 4 7 litet och inte sjalv kan
17 . ~ e sétta ett pris, utan
S g e, e maste ta det pris som
S S Chids marknaden erbjuder.
K e Priset &r har givet = vi
u - far en horisontell
T - efterfragekurva
2 : .
N eftersom priset blir
A detsamma, oavsett
o volym. Om ni tittar pa
KVANTITET diagrammet som heter
—  MI=Prig o WW=Utbud  --- SK ”fbretag I konkurrens”
sa kanske den mest

verkar rorig. Jag ska
inte heller gora nagon
djupare forklaring av
diagrammet, utan
istallet bara enkelt
forklara det.

Som ni ser i
diagrammet sa ar
priskurvan horisontell,
vilket visar att
foretaget ser priset
som givet. FOretagens
beslutsregel &r att satta
MI = MK, dvs
tillverka sa manga
varor sa att intakten pa
den sist tillverkade
varan &r lika stor som

tillverkningskostnaden. Som vi da ser sa intraffar detta samtidigt som
styckkostnaden ar som lagst. Om vi har fri konkurrens sa gynnas alltsa bade
foretag och konsumenter. FOretagen stravar efter det som &r béast for dem i en fri
konkurrens, dvs nar MI = MK. Just vid detta tillfalle sa ar alltsa dven



styckkostnaden ldgst, vilket gynnar oss konsumenter. Varfor det ar sa gar jag
inte in pa har, utan vi far noja oss med att det &r sa.

Vad hander da om foretagen kan satta priser som ar hogre an SK pa sina varor,
till exempel vid en kraftig efterfragedkning? Jo, da kommer féretagen att gora
vinster, vilket i sin tur lockar in fler foretag i branschen och priset tvingas ater
ner till dar MI = SK. Detta sker eftersom det da ater kommer in varor pa
marknaden som tacker upp efterfragan.

Vad hander da om efterfragan istallet minskar? Jo, da blir det ett
utbudsoOverskott vilket tvingar fOretagen att sdnka sina priser for att bli av med
sina varor. Vissa foretag klarar da inte av att fa ekonomin att ga ihop eftersom
intakterna minskar. Dessa gar saledes i konkurs och utbudet pa marknaden
minskar, vilket aterigen tvingar upp priset till sitt ursprungliga varde, samtidigt
som de sdmsta foretagen inom den branschen slagits ut.

Allt det har verkar mycket bra, och man kan ju undra varfor vi inte har det sa
hér. Svaret &r att detta galler bara vid en fullstdndig konkurrens och for att en
sadan ska kunna finnas finns det en hel del kriterier som maste uppfyllas:

* Stort antal kopare och séljare.

* Séljare och kopare far inte samverka.

* Enkla och homogena varor (olika tillverkares varor ska vara identiska).

* Konsumenterna maste ha information om marknaden och veta var de kan finna
de lagsta priserna.

* Alla tillverkare maste ha tillgang till den béasta tekniken.

* Foretag ska fritt kunna ta sig in/ut pa olika marknader.

* Man maste snabbt anpassa sig till nya villkor.

* Inga regleringar far finnas som sétter de fria marknadskrafterna ur spel.

* Inget politiskt, etniskt eller klassmassigt fortryck far forekomma.

Som ni kanske redan har markt sa ar det omajligt att fa fullstandig konkurrens
inom nagot omrade, alltid ar det nagon av ovanstaende punkter som sétter stopp!

MONOPOL

Monopol &r den raka motsatsen till konkurrens. Det ar nar ett enda foretag star
for hela utbudet. Detta leder till hdgre priser och lagre producerad kvantitet.
Monopolféretagen ser inte heller priset som givet utan de bestimmer sjalv
priset. De &r till skillnad mot ett foretag som verkar i en fri konkurrens ingen
pristagare, utan en prissattare. Priset satter de naturligtvis sa att de far maximal
vinst.



For att inte gora detta avsnitt alltfor komplicerat sa hoppar vi éver ett
illustrerande av den typ som vi anvande oss av nér vi talade om fri konkurrens.
Tiita anda garna pa det under “genomgangen” och forsok tanka er egna linjer.
Istéllet forsoker vi med enkla ord forklara hur ett monopol fungerar. Till skillnad
mot en konkurrenssituation dar efterfragekurvan var horisontell, sa ar den har
istallet negativt lutande. Den visar vilka priser kunderna &r beredda att betala for
en given kvantitet. Att den lutar negativt innebar alltsa att priset maste séankas
for att fa konsumenterna att kopa storre kvantiteter av varan i fraga. Detta
medfor i sin tur att &ven marginalintédktskurvan, som visar den intdktsforandring
som den sist salda enheten ger, maste falla annu brantare. M1 ar alltsa héar inte
lika med priset. Nar MI tillsist blir negativ, &r priset sankt sa mycket att den
totala intakten minskar. Darfor producerar man inte dessa kvantiteter. Alltsa blir
den totala kvantiteten som finns pa marknaden av en vara mindre vid en
monopolsituation. Men ett monopolforetag stravar anda efter att satta MI = MK.
Vid denna punkt ar priset pa varan de saljer en bra bit mycket hogre &n vad
styckkostnaden ar. Alltsa gor foretaget hér en stor vinst. Vi kan da namna tre
punkter som &r typiska for ett monopolféretag:

* Ett monopolforetag tar ut hogre vinster an ett liknande foretag som verkar
under konkurrens.

* De haller tillbaka den tillverkade kvantiteten for att gra sa stor vinst som
mojligt.

* Monopolforetagen gar i vinst, pa konsumenternas bekostnad.

OVRIGA MARKNADSFORMER

Ren konkurrens och monopol ar valdigt séllsynta. | verkligheten existerar istallet
ett antal mellanting. Fri konkurrens ar omojligt att ha. Som vi tidigare har sagt sa
finns det ett antal punkter som maste uppfyllas for att det ska kunna existera.
Récker inte det sa finns det, och kommer alltid att finnas, en troskel som man
maste komma Over for att na in pa den fria marknaden. Det som jag da tanker pa
ar de fasta kostnaderna som man alltid maste ha. Dessutom kostar det pengar att
erdvra kunder och att forska fram nya varor.

Skulle ett foretag mot all formodan lyckas fa monopol i sin bransch sa lockar det
bara nya foretag till den branschen eftersom monopolforetaget gor sa stora
vinster som andra ocksa vill ta del av. Skulle da trosklarna for att sla sig in pa
den marknaden vara alltfér hoga sa kan man alltid forsoka konkurrera med nya,
likvardiga varor. Dessa kan mycket vél sla ut de gamla. Vad hjalpte det till
exempel att ha monopol pa hast diligenser nar taget kom? Att posten som har



haft monopol pa brev dnda har ként sig tvungna att halla laga priser, beror till
stor del pa konkurrensen fran telefon, fax och pa senare tid dven fran e-mail.

Andra modeller an konkurrens och monopol, kan till exempel vara oligopol. Dar
domineras marknaden av ett fatal storre foretag, som inom vissa ramar kan
bestdmma priser. Ett annat satt ar kartellbildning, dar féretag kommer Overens
om att samarbeta istéllet for att konkurrera. De kan da hoja priserna och gora
storre vinster. Detta ar inte sarskilt vanligt eftersom det da, som vi tidigare sagt,
kommer nya foretag som utmanar kartellen pa grund av att de gor sa stora
vinster. En annan hallhake &r att det ofta kanns frestande for nagot foretag att
forsoka lura de andra.

En annan modell &r s.k. monopolistisk konkurrens. Det &r nar manga sma eller
stora foretag kan komma in pa en marknad utan intradeshinder. De forsoker dar
skaffa sig en egen nisch genom att knyta kunden till just sin typ av produkter
genom bland annat reklam och rabatter. Exempel pa sadana foretag ar
restauranger, bensin- och oljeleveranttrer och dylikt.

SLUTSATSER

Nar vi har tittar pa de olika alternativen, sa framstar den rena konkurrensen som
totalt 6verlagsen. Den haller ju nere priserna vilket ar bra for oss konsumenter.
Man séger att analysen ér statisk, dvs den géller hur ekonomin ska ge
konsumenterna nytta utifran givna resurser och given teknik. Om vi da istéllet
tittar pa det ur ett dynamiskt perspektiv, som handlar om ekonomins férmaga att
forbattra konsumenternas nytta 6ver tiden, bland annat genom nya resurser och
ny teknik. Da framstar inte den rena konkurrensen som sjalvklar segrare
langre. De sma foretagen har oftast inte sa stor kapacitet att driva pa
utvecklingen, vilket behdvs for att vi ska fa nagon tillvaxt. Denna kapacitet
har daremot de stora foretagen, men de har inte nagon tendens att ge oss de
lagsta priserna. Losningen skulle da bli att man bade behover stora och
sma foretag. De stora driver pa utvecklingen och de sma foretagen driver
pa de stora.




