Turismen avgdrande for glesbygden

Den svenska turism- och bestksndringen &r en av landets snabbast véxande naringar. Mellan
aren 2000 och 2008 har den totala turismomsattningen okat med 84 miljarder kronor till 244
miljarder kronor. Exportvérdet, utlandska turisters konsumtion i Sverige, ligger i dag pa 91
miljarder kronor. Enbart momsintakterna fran turistexporten ar i dagslaget 6ver 13 miljarder
kronor. Det ar ingen liten undanskymd néring utan en hogst vital och viktig néring, med stor
betydelse for svensk ekonomi.

Trots forutsattningarna &r vi idag oroade 6ver den utveckling som sker i sviterna av den
pagaende finanskrisen och lagkonjunkturen. Sveriges Hotell- och Restaurangforetagare, SHR,
efterlyser aktiva atgarder for att motverka effekterna av lagkonjunkturen.

Hér har besdksnéringen stora fordelar. Den finns i hela landet och ar avgérande for
glesbygdens dverlevnad, men ocksa for utvecklingen av vara stader. Det ar den néaring som
sysselséatter storst andel unga, stérst andel personer med utlandsk bakgrund och &ven den
storsta andelen kvinnliga chefer. Det &r likasa en naring som lockar manga att starta eget, inte
minst pa orter dar det ar svart att fa en anstallning.

Trots den djupa ekonomiska och finansiella krisen sa valjer européerna att fortsatta semestra
utomlands i ar. Det visar en undersokning som Turismens Utredningsinstitut (TUI) har
genomfort pa uppdrag av (SHR).

Resultatet visar att 22 miljoner tyskar inte kommer att dra ner pa sitt resande i ar. Likasa
kommer 20 miljoner britter och 7 miljoner hollandare inte att drar ner pa sitt resande utan drar
hellre ner pa annan konsumtion. De har dven for avsikt att resa mer inom naromradet och i
Europa an tidigare.

Sverige har i dag 1,5 procent av den tyska sommarresemarknaden. Skulle vi lyckas 6ka den
andelen till 2 procent skulle det inneb&ra 500 000 fler gastnatter under de kommande
manaderna. Motsvarande dkningar fran de dvriga landerna skulle innebéra ytterligare 500 000
gastnatter. Effekterna skulle vara patagliga for en bransch som till storsta delen bestar av sma
och medelstora foretag. Den nedgang som vi nu kan se i var naring genererar inga krisrubriker
eftersom det ar sma foretag som varslar och drar ner for att kompensera det ekonomiska
bortfallet. Men det &r en bransch som sysselsatter fler &n de elva storsta bolagen och
koncernerna i Sverige, tillsammans.

Forutsattningarna maste finnas dar for att vi ska kunna fortsatta utvecklas. For att radda och
kunna utveckla fler arbetstillfallen maste vi fa besokare till Sverige. Flera andra europeiska
lander satsar nu kraftigt pa 6kad marknadsforing som besoksdestination for att motverka
lagkonjunkturen. Bland vara grannlander 6kar till exempel Norge anslagen till
marknadsforing fran 117 Nkr miljoner (2004) till 210 miljoner Nkr (2009). Sverige har inte
langre rad att avsta och bestksnaringens enskilda aktorer kan inte sjalva marknadsfora
Sverige.

SHR foreslar att anslagen till marknadsforing av Sverige 6kas och att staten i en
engangsinsats investerar 100 miljoner kronor till Visit Sweden for att stimulera resandet till
Sverige och darmed den svenska sysselsattningen. Gors det kommer néringen att tillfora minst
lika mycket via Visit Swedens partnerskapsarbete, da denna bygger pa att for varje krona som
staten investerar i marknadsforing av Sverige satsar naringen minst lika mycket. Sa har vi
gjort under de goda ar vi har bakom oss och s kommer vi fortsétta att gora.

Turismen har kommit att spela en allt viktigare roll i den moderna ekonomin i Sverige och
andra lander. Turismindustrin &r en internationellt hart konkurrensutsatt naring med goda
mojligheter for uppstickare att etablera sig, men dar framgang inte kommer av sig sjalvt.



Konkurrenskraft kréver att turismen &r en levande del av politiken. Inte en ndring som det
talas fagra ord om men skyfflas undan och gléms bort i naringspolitiska insatser.
Sysselsattningspotentialen ar stor, har finns stora mojligheter att skapa langsiktiga jobb och en
viktig arena for egenforetagare. Marknadsfor Sverige utomlands, 6ka statens insatser i Visit
Sweden, ta hansyn till turismen i infrastrukturplaneringen och satsa pa forskning, utveckling
och innovationer inom turism- och bestksnéringen.
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Toni kommentar:

Det ar sommartorka och nu sa satter betonghackarna i svensk turism igang och fyller
debattsidorna i landsort tidningarna med en massa felaktigheter som man hoppas i brist
p& mothugg skall bli en sanning. Nu vill SHR med Mats Hulth att Visit Sweden skall fa
ytterligare 100 miljoner och s samma gamla skiva om turism och arbetstillfallen.
Problemet som branschen lider av inte ett ord, som den sosse han ar, ar galler det mera
skattepengar och inte ett ord om vart mellan 3-5 miljarder av vara skattepengar arligen
tar vagen som den svenska turistbranschen far for att inte glomma nagon miljard
kronor som EU bidrag. Det ar beklammande att Hulth inte efter alla ar begriper
grundlaggande fragor, andra som blir aldre brukar lara sig, inte minst hans tidigare
partikamrater, men den formagan har helt uppenbarligen inte Hulth.

Skall man agera i fragor dar man begar annu mer skattepengar inte minst i en situation
dar Sverige ekonomiskt gar mot en katastrof, bor man ha lite mera respekt for andras
pengar, men det har Hulth aldrig haft nagot problem med. Borja med och las detta
utkast och se vad som kan realiseras inom nagra ar, darefter har branschen I6st sina
egna problem. http://www.toni-schonfelder.com/pdf/20090323-1.pdf
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