En etikdiskussion behovs i branschen.

(Travel Report)

Alltfor lattvindigt har informationsavdelningar andrats fran en
sluss for fragor och svar mellan foretag och massmedia till en
enkelriktad flod av reklambrate som valler ut och stundtals
tacksamt tas in, ordagrant, av diverse stressade eller korkade
redaktorer. Ett slags informationens tsunami, som sopar bort
allt vett och lamnar brate kvar.

En stor del av researrangorernas s k pressreleaser idag ar ren

reklamsorja, som de borde betala annonsplats for att fa in. Allt
ar solsken, fyllda plan och innan nya marknadsforingstrick ens
kommit till allméanhetens kdnnedom sé&ger man sig kunna méata
en Mads Mikkelsen effekt.

Det ar grova overtramp. Fritidsresors ligger i framkant, minst
sagt, pa att blanda ihop marknadsforing med ren reklam. Det
ar oetiskt. Det ar illa nog i branschpress.

Men att det utan en kritiskt tanke kablas ut som nyheter i
Expressen, DN m m ar ren katastrof, for journalisternas
oberoende och folks rattmatiga krav pa en vettig kritisk
granskning. Men vi journalister far skylla oss sjalva om vi gar i
fallan. Konsumentjournalistiken ar dod. Leve Blondinbella.

Bloggare har ju dessutom inga etiska krav alls. S& gar det nar
man oppnar en hel bransch for glada amatorer. Alla ska med.
Ren fnaskproduktion. Alla borde ju egentligen fa bli piloter
ocksa eller hur? Bjud in nagra dataspelande ungdomar att flyga
era plan. Det ar exakt samma sak. Resultatet blir ocksa
detsamma; en hég med brate.

Det behovs inte langre nagra informationschefer tydligen, inte
nar marknadsavdelningen tagit éver hela kommunikationen.
Om journalistik allmant gjorde samma sak kunde vi ju lika bra
skriva av mataffarernas prislistor.

Kom och kop. Gurkan haller pa att ta slut i Ica Kvantum och
nasta vecka hojs importpriset pa oxfilé fran Brasilien
apelsinskorden gor att nasta lada blir dyrare frdn mandag. Fa
en kexchoklad pa kopet om du river ur denna artikel.



Jag menar hur bra ar idén att anstalla "bloggare” for att ta reda
pa Finnairs servicekvalité, genom att lata ndgon fa betalt for att
aka runt gratis i lyx och flard? Det ar en typisk idé fran en
overbetald dumskalle i reklambranschen. Som dessutom far
utforas av nagon inte alltfor véalbetald underhuggare. Paminner
om manga ideer till s k TV format. Trovardighet????

Det ska dock erkannas, att aven om vi forsoker pa Travel
Report, s& har vi inte en chans att hinna granska allt. Men i
branschjournalistik ar ju aven en reklamkampanj ett slags
nyhet, inom vissa granser.

Det finns dessutom seridsa kommunikationsavdelningar och
chefer som haller hog kvalitet och integritet. Leve dem. Dar
behovs ocksa en integritetsdebatt. Det galler att behalla
informationsavdelningarnas status. De ska inte vara en
underavdelning till marknadsdirektoren.

Annars ar det nog dags att modetiteln Kommunikationsdirektor
andras till Kommunikédirektor eller Propagandaminister och
avdelningen helt enkelt kallas Husbondens R{st.

Men vara lasare kan inte heller veta sa mycket om
journalistikens villkor. Tror ni vi har tid att valja bilder eller lasa
korrektur? Knappast. Vi har fullt upp att moéjligen rensa ogréas
fran rabatten, att plocka bort l6gner och 6verdrifter ur smutsiga
texter.

Det ar idag, i hog grad, industriproduktion av text i sddan takt
att kvalitetskontroll blivit lidande. Valbetalda, for att inte saga,
valgddda reklambyraer, bombarderar media med medioker
fardigskriven text och erbjudanden om intervjuer och moéten.

De ska sovras och granskas och skrivas om av journalistikens
fattiga riddare, pressade av krav pa overmansklig
produktionstakt, till I6ne- och arvodesnivaer som gor en
flygvardinna till en betydligt mer hdogbetald branscharbetare.

I langden ar det inte bra for branschen. Det ar som pa TV.
Programnivan har sjunkit till en niva, dar folk lamnar mediet.

Jan Ohlsson
http://www.travelreport.se/resenyheter/stoppa-reklamfloden

Toni kommentar:



Sa sant, sa sant, och det galler i lika hog grad kollektivtrafik branschens
medier.



