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Turism: Perspektiv pa rekordaret 2006

2006 blev pa manga satt guld och grona skogar for den svenska rese- och turistindustrin. De
kommersiella géastnatterna 6kade med +6,3 % till nya rekordvolymen 47,8 M. Uppgangen pa
+2,8 M géstnatter ar den nast storsta 6kningen nagonsin. Det ar ocksa den 4:e starkaste
procentuella 6kningen av det kommersiella boendet sedan 50-talet. Det allra viktigaste &r
dock att turismens exportvarde 6kade (exklusive transporter) med +10 mdr till ca 65 mdr. Det
ar den storsta exportokningen nagonsin. Det gjorde att resevalutaunderskottet efter att
svenskarna Okat sitt utflode av resevaluta med +4 mdr sjonk rekordartat med -6 mdr.

Svarforklarad exportboom

Bland orsakerna till den stora exportokningen pa 10 mdr finns férutom ékad granshandel ett
kraftigt utokat inflode till campingplatserna. Men viktigare torde vara en stark 6kning av
affarsresandet fran utlandet. Bakom 6kningen maste ocksa ligga Okat resande till slakt- och
vanner, till egna och till hyrda fritidshus. Trots betydelsen kan vi inte i den befintliga
statistiken inte tillfredsstallande avgransa olika faktorers inverkan pa det utlandska turistiska
monetara inflodet. Granshandeln bor ha 6kat med +3-4 mdr varav halften fran Norge och
halften fran Danmark. Den 6kade utlandska campingvolymen ger mattliga +0,2 mdr. Det
ovriga 6kade kommersiella boendet kan ha gett +0,5-1 mdr. Prisokningar bor ha gett nagot
over 2 mdr. Det innebar anda att en sa stor del som nastan halva 6kningen kan ligga utanfor
den kommersiella sektorn dér vi saknar aktuellt referensmaterial.

Hoégkonjunkturen 6kade naringslivets resebehov

Affarsresandet matt i salda hotellrum dkade med +0,8 M (+8,1 %) till nya rekordvolymen
11,0 M rum. Det ar den stdrsta 6kningen av affarsresandet som vi kanner till. Affarsresenérer
svarade under 2006 for hela 96 % av hotellens 6kade forsaljning av rum. De rena
affarsresorna tkade med +8,1 % och konferensresorna med +8,3 %. Privatresandet till
hotellen 6kade mattligt med +0,2 %.

Den starka efterfragan gjorde att hotellen kunde hoja priserna

Hotellen som under aret 6kade kapaciteten med +1,6 % kunde oka rumsférsaljningen med
+5,5 % och den genomsnittliga beldggningen med +1,8 procentenheter trots genomsnittliga
prishojningar pa +4 %. Det gjorde att den genomsnittliga intjaningsférmagan per rum
(RevPAR) 6kade med starka +7,9 %. Gastnatterna tkade i stugbyarna med +5,1 % och i
vandrarhemmen med +8,0 %. De totala logiintédkterna 6kade med +9 %.

BNP har storst forklaringsvarde

BNP-utvecklingen har hogst forklaringsvérde visavi turistutvecklingen, bade vad galler
affarsresendrer och privatresenarer. Korrelationskoefficienten for de sista 15 aren &r sa hog
som +0,4 och t.o.m. +0,5 for affarsresandet med en tidslag pa -1 ar. Visavi campingsegmentet
ar korrelationen marginella +0,1. VVaderfaktorn forklarar har mer av utvecklingen &n BNP.

Affarsresandet lar fortsatta att 6ka i och med att Sverige bedoms fa en fortsatt stark BNP-
utveckling bade i ar och nasta ar. Vi far enligt KI/OECD t.0.m. den starkaste ekonomiska
tillvaxten av alla OECD-l&nderna.

Nytt campingrekord med boom fran utlandet



Pa campingplatserna, som nadde den nya rekordvolymen 17,5 M gastnatter (+1,1 M eller +6,7
%), Okade de utlandska gastnatterna exceptionellt kraftigt med +0,6 M eller med hdga +17,4
% till sammantaget 4,1 M. Det &r den storsta 6kningen nagonsin av utlandska campare i
Sverige.

Annars svag 6kning av privatturismen fran utlandet

Men allt var inte ljusblatt pa turisthimmelen. Det viktigaste for Sverigeturismen ar att 6ka
inflodet fran utlandet. Det ar den avgorande faktorn for tillvaxt. Vardemassigt 6kade ocksa
inflodet mer &n nagon gang tidigare och da borde det vara svart att hitta svagheter. Men i
strukturen pa inflodet utvecklades inte privatturismen till kommersiellt boende i Sverige
tillfredsstéallande. Det &r just inom denna sektor som den riktigt stora potentialen i omvérlden
finns. Dar brukar ocksa tillvaxten normalt vara starkare an utvecklingen pa
hemmamarknaden.

Nu fick vi ett ratt mediokert resultat 2006. Utlandsinflodet métt i gastnatter pa hotell, stugbyar
och vandrarhem okade visserligen med +4,1 % (denna gang slagen av hemmamarknadens
+6,6 %), men den okningen bestar troligtvis till storre delen av affarsresenarer. Hotellen
svarade for 82 % av okningen och dar dkade nastan bara affarsresandet. Utfallet blir pa satt
och vis ett misslyckande med var riktigt stora utmaning - att bli ett allt stérre resmal for
privatturister. Har behovs sakerligen annu kraftfullare marknadsféring kopplat till mer
utvecklade och mer marknadsanpassade turistprodukter.

Utlanningarna flydde svenska gasthamnar

Ett annat segment som borde ha kunnat 6ka mer i det varma vadret ar gastnatterna i vara
gasthamnar. Under 2006 okade gastnattstalen i gasthamnarna med mycket mattliga +2,0 %
(+33.000 att jamfora med campingplatsernas 6kning pa 6ver 1 M) trots rekordvader till
sammantaget 1,7 M (campingplatser 17,5 M). Det illustrerar den stora kapacitetsbristen i de
attraktiva gasthamnarna under hogsasongsveckorna. Men det ar vérre an sa. Medan den
inhemska efterfragan steg med +11,8 % minskade efterfragan fran utlandet med -15,9 %.

Halverad tillvaxt for flygtrafiken

Antal passagerare i flygtrafiken pa Luftfartsverkets flygplatser okade med ratt laga +2,6 %.
Det var en halvering av tillvaxttakterna fran 2005 +4,6 % och 2004 +5,5 %. Inrikestrafiken
minskade med — 2 % medan utrikestrafiken 6kade med +7 % (Europa +8 % och Utom-Europa
-1 %). Passagerarna pa Arlanda ckade med +0,4 M, pa Bromma med +0,3 M och pa
Landvetter med +0,2 M. Passagerarvolymen &r fortfarande -4 % under rekordvolymen fran ar
2000.

Manga attraktioner 6kade starkt

| det vackra sommarvadret fick flera badanlaggningar och sommarland stora besdksokningar.
Sommarland i Leksand 6kade +35 % och Skara sommarland 6kade +25 %. Aven flera
djurparker fick stora 6kningar, Furuvik +20 %, Jarvzoo +15 %, Kolmarden +8 % och Parken
Z00 +6 %. Vasamuseet, ett av vara mest intressanta besoksmal for utlandska turister, 6kade
med +9 %. Grona Lund och Astrid Lindgrens Varld 6kade mer mattligt. | Goteborgsomradet
som dominerats av flera storevenemang tappade bade Liseberg och Boras Djurpark.

Karvare framtid som kraver dkat agerande

2006 blev sammantaget ett mycket starkt rekordar. Nu férvantas BNP-tillvaxten successivt
minska fran 2006 ars héga + 4,3 % till 3,6 % under 2007 och till +3,2 % under 2008. Den
avtagande tillvaxttakten hittar vi i de flesta omgivande lander. Det maste innebara en



successivt minskad mer eller mindre automatisk tillvaxt de kommande aren inom vara
strategiska turistsektorer. Det far som foljd att den starka paverkan pa resandet fran BNP-
utvecklingen kommer att avta gradvist och att det maste ersattas av okat eget agerande.
Vinnarna i framtiden &r i forsta hand de som med 6kad marknadsféring lanserar fler och storre
evenemang och successivt utbyggda produkter och infrastruktur. Turistisk attraktivitet har
varit och kommer att fortsatta att till den dvervégande delen vara ”man-made”.

Absolute Advantage
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